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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国农村家电市场深度调研与投资前景研究报告》共八章。

首先介绍了农村家电相关概述、中国农村家电市场运行环境等，接着分析了中国农村家电市

场发展的现状，然后介绍了中国农村家电重点区域市场运行形势。随后，报告对中国农村家

电重点企业经营状况分析，最后分析了中国农村家电行业发展趋势与投资预测。您若想对农

村家电产业有个系统的了解或者想投资农村家电行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    当前国内家电业对于未来农村市场的商业机会与发展空间，已经达成了高度共识，即一定

要到农村市场，一定要面向农村市场开发特色产品、促销手段和服务，一定要抓住在农村分

销市场占据8成以上份额的区域家电连锁商的网络资源，建立深度的战略合作关系。 

      最具代表性的，便是以索尼、夏普、三星、大金为代表的外资企业，已经纷纷展开了面向

中国农村市场的产品研发和市场扩张计划。而对于众多的中国家电制造商而 言，其农村扩张

计划早在10年前便陆续拉开，不过自2009年以来在&ldquo;家电下乡&rdquo;、&ldquo;以旧换

新&rdquo;等政策的刺激下，家电制造商们的农村拓展计划才从&ldquo;区域试 点、局部试水

、阶段性促销&rdquo;转向了&ldquo;全国化、规模化、中长期发展规划&rdquo;。 

     农村市场的需求普及将是未来国内家电行业增长的重要驱动力。随着农村生活水平的显著

提升，家电产品价格的进一步下降和品质的显著提升，以及越来越多专业 化、规范化的农村

电器连锁店的出现和完善，未来10年甚至更长的时间，中国家电市场的竞争将从城市全面转

向农村，甚至还会出现&ldquo;以农村传导城市&rdquo;的产品研 发新趋势。 

第一章　2012-2013年农村家电市场发展背景分析 

1.1　2012-2013年农村经济状况 

1.2　国家农业政策及执行情况 

1.3　2012-2013年农村消费市场解析 

1.3.1　农村消费市场特征 

1.3.2　农村消费市场扩大有利于增加内需 

1.3.3　制约我国农村消费市场发展的因素 

1.3.4　促进农村消费市场发展的措施 

第二章　2012-2013年中国农村家电市场分析 

2.1　2012-2013年中国农村家电市场现状分析 

2.1.1　中国农村家电市场发展概况 



2.1.2　农村小家电市场发展状况分析 

2.1.3　我国农村家电市场发展成绩综述 

2.1.4　我国农村家电市场表现较城市抢眼 

2.1.5　外资品牌家电开发农村市场面临机遇 

2.2　2012-2013年农村家电市场售前售后服务分析 

2.2.1　农村家电市场售后服务发展现状 

2.2.2　售后服务成开发农村家电市场的竞争焦点 

2.2.3　农村家电售后服务市场存在的主要问题 

2.2.4　家电下乡政策退出农村售后服务面临的挑战 

2.2.5　农村市场售后模式浅析 

2.2.6　完善农村家电售后服务的措施 

2.2.7　开发农村家电市场还应加强售前服务 

2.3　2012-2013年中国农村家电市场面临的挑战及建议 

2.3.1　市场透支问题如何解决 

2.3.2　农村市场竞争或更加激烈 

2.3.3　小品牌将面临生死考验 

2.3.4　农村小家电市场推广面临阻碍 

2.3.5　规范政策退出的发展建议 

2.3.6　中小企业开拓农村家电市场的对策 

第三章　2012-2013年农村家电消费分析 

3.1　2012-2013年家电消费状况调查 

3.1.1　我国农村家电产品普及状况 

3.1.2　农村市场家电产品的保有情况 

3.1.3　农村家电产品的购置时间 

3.1.4　农村消费者的家电购买需求 

3.1.5　农村市场消费的特点分析 

3.2　2012-2013年影响农村家电消费的主要因素 

3.2.1　农民收入增长慢影响其消费能力 

3.2.2　农村市场有效供给不足影响消费 

3.2.3　农村家电消费环境挫伤消费积极性 

3.3　2012-2013年提升农村家电消费的对策及建议 



3.3.1　政策支持 

3.3.2　组织支持 

3.3.3　制度支持 

第四章　2012-2013年&ldquo;家电下乡&rdquo;政策及市场分析 

4.1　2012-2013年&ldquo;家电下乡&rdquo;政策介绍 

4.1.1　家电下乡的概念 

4.1.2　政策的出台背景 

4.1.3　实施家电下乡的重大意义 

4.1.4　推广家电下乡的实施步骤 

4.1.5　涉足下乡的企业所必备的条件 

4.1.6　&ldquo;家电下乡&rdquo;政策退出对企业的影响分析 

4.2　2010年&ldquo;家电下乡&rdquo;市场分析 

4.2.1　家电下乡总体销售状况 

4.2.2　家电下乡销售农村市场占比 

4.2.3　细分产品销售情况及占比 

4.2.4　区域销售情况及占比 

4.3　2012-2013年&ldquo;家电下乡&rdquo;市场分析 

4.4　2012-2013年&ldquo;家电下乡&rdquo;推广面临的问题及发展建议 

4.4.1　家电下乡推广面临的制约因素 

4.4.2　实施&ldquo;家电下乡&rdquo;应防范几大忧患 

4.4.3　实施&ldquo;家电下乡&rdquo;存在的问题及对策 

4.4.4　推广家电下乡的发展建议 

第五章　2012-2013年主要地区农村家电市场分析 

5.1　广东 

5.1.1　广东省农民收入状况 

5.1.2　广东省家电下乡市场特点 

5.1.3　广东省家电下乡市场现状 

5.2　江苏 

5.2.1　江苏省农民人均纯收入情况 

5.2.3　江苏省家电下乡销售特征 



5.2.4　江苏省家电下乡销售现状 

5.3　浙江 

5.3.1　浙江省农民人均纯收入情况 

5.3.3　浙江临海市家电下乡成绩骄人 

5.3.4　温州市家电下乡&ldquo;双轨制&rdquo;运行情况 

5.3.5　浙江嘉兴掀起家电下乡销售热潮 

5.4　河南 

5.4.1　河南省农民人均收入情况 

5.4.2　河南省家电下乡市场回顾 

5.4.3　河南省家电下乡产品销售分析 

5.4.4　河南省开封市家电下乡运行状况 

5.5　山东 

5.5.1　山东省农民人均纯收入情况 

5.5.2　山东省家电下乡运行特点 

5.5.3　山东省家电下乡市场状况分析 

5.5.4　山东省部分地区家电下乡市场状况 

5.6　其它地区 

5.6.1　四川 

5.6.2　新疆 

5.6.3　安徽 

5.6.4　河北 

5.6.5　福建 

5.6.6　江西 

5.6.7　广西 

第六章　2012-2013年主要家电产品农村市场分析 

6.1　电视机 

6.1.1　农村居民购买彩电的消费心理 

6.1.2　&ldquo;家电下乡&rdquo;彩电中标情况 

6.1.3　我国彩电下乡市场概况 

6.1.4　家电下乡对彩电业快速发展的拉动作用 

6.1.5　家电下乡政策到期加剧彩电市场调整 



6.1.6　平板电视农村市场发展潜力巨大 

6.2　洗衣机 

6.2.1　我国农村洗衣机市场消费特点 

6.2.2　家电下乡洗衣机市场状况 

6.2.3　大品牌洗衣机农村市场日渐走俏 

6.2.4　我国农村洗衣机市场竞争日益激烈 

6.2.5　国内农村洗衣机高端市场分析 

6.3　冰箱（冰柜） 

6.3.1　我国农村冰箱消费大幅攀升 

6.3.2　冰箱下乡三四级市场发展分析 

6.3.3　农村冰箱市场打响服务升级战 

6.3.4　农村冰箱市场将迎来新一轮洗牌 

6.3.5　拓展农村冰箱市场的策略措施 

6.4　空调 

6.4.1　农村市场成空调企业新竞争点 

6.4.2　本土空调品牌在农村市场优势明显 

6.4.3　我国空调下乡市场分析 

6.4.4　外资品牌拓展农村空调市场面临挑战 

6.4.5　我国农村空调市场发展前景广阔 

6.5　手机 

6.5.1　我国农村手机市场发展概况 

6.5.2　农村手机互联网需求快速增长 

6.5.3　我国农村市场手机普及率高 

6.5.4　农村手机市场存在的主要问题 

6.5.5　国内农村手机市场营销思路解析 

6.6　电脑 

6.6.1　电脑下乡市场状况分析 

6.6.2　农村市场电脑消费分析 

6.6.3　我国农村电脑市场不断发展壮大 

6.6.4　农村电脑市场面临的主要问题 

6.6.5　拓展农村电脑市场的对策措施 



第七章　2012-2013年农村家电市场流通渠道及营销策略分析 

7.1　农村家电市场渠道建设发展状况 

7.1.1　&ldquo;家电下乡&rdquo;诱使销售渠道再次变革 

7.1.2　家电商加速渠道建设步伐 

7.1.3　地方家电渠道商联盟开拓农村市场 

7.1.4　重视利用农村供销社的重要途径 

7.1.5　农村家电市场自建渠道的发展 

7.1.6　渗透农村家电市场的连锁模式 

7.2　农村家电销售渠道面临的问题及建议 

7.2.1　农村市场销售渠道存在的问题 

7.2.2　应当重视发展家电连锁加盟 

7.2.3　需创建复合型市场渠道 

7.3　销售模式案例分析 

7.3.1　汇银家电开拓农村家电市场案例分析 

7.3.2　&ldquo;顺德家电&rdquo;开拓农村市场模式剖析 

7.3.3　日日顺拓展农村市场模式剖析 

7.3.4　值家电打造新型销售模式浅析 

7.3.5　万利达创新农村销售模式案例解析 

7.3.6　飞龙家电推出多方达模式 

7.4　家电企业营销策略分析 

7.4.1　农村家电市场的营销思路 

7.4.2　家电企业农村市场的差异化策略 

7.4.3　开发农村市场的4C营销策略 

7.4.4　农村家电市场的广告策略 

第八章　农村家电市场竞争及前景分析 

8.1　农村家电市场竞争格局分析 

8.1.1　我国农村家电市场品牌竞争格局 

8.1.2　产能过剩加速农村家电市场调整 

8.1.3　农村家电市场过度竞争隐忧渐显 

8.1.4　农村中高端家电市场竞争激烈 

8.1.5　中外家电企业农村市场竞争升温 



8.1.6　农村家电市场争夺日趋白热化 

8.2　外资企业在中国农村家电市场的竞争形势 

8.2.1　农村市场外资品牌现状阐述 

8.2.2　农村市场对于外资企业仍然重要 

8.2.3　渠道建设成外资拓展农村市场最大掣肘 

8.2.4　洋品牌拓展农村市场警惕盲目冒进 

8.2.5　外资企业开拓农村家电市场面临尴尬局面 

8.3　农村家电市场前景趋势分析 

8.3.1　中国国内农村家电市场前景乐观 

8.3.2　中国农村家电市场消费潜力巨大 

8.3.3　农村家电中高端市场未来展望 

8.3.4　电网升级将激发农村家电消费升级 

8.3.5　我国家电下乡销量增长潜力仍存 
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